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”\ Factsheet Saisonale Mobilitat

— 4 Kontext & Ziel KommunikationsmaBnahmen
Vorher-Nachher Stichprobe '

¢ Parkplatziberlastung beim = ® Variable Beschilderung
Strandbad an Sommertagen | (Uberlastungsinformation in Zufahrt) 2024: 397 Befragte 2025: 285 Befragte
¢ Stauin Zufahrt und im Umfeld 7, " Radiospots ¢ Gutvergleichbar (Soziodemografie ahnlich)
durch Parkplatzsuchende \ ((-))“_, (Uberlastungs- und Businformation) * Verzerrungen (Reprasentativitit)
. ) . —_—
ZIEL eh Push Natr:hns:hten auf Mobilitatsapp Hoherer Anteil mit Studienabschluss
O |_-_ (Information Uber Zusatzbusse) .‘
: i ‘ Mehr Nachhaltigkeitsorientiert
’ Verlagerung von Fahrten in den Zusatzlich: Parkraumbewirtschaftung ehrNachnattigkeltsorientierte
Umweltverbund

Info Giber Zusatzbussean £ Weniger Effizienzorientierte
Abfahrtsmonitoren

. ] 2024 2025
Evaluierungs-Ergebnisse

Beobachtete Verlagerung von ca.
4-5% von Auto zu OV bzw. P&R

Verkehrsmittel

Auto / E-Auto /
Car-Sharing
I Fahrrad / E-Bike /
8 E-Scooter
Mit dem &ffentlichen
Verkehr

Learnings & weitere Optionen

AusmaB Verhaltensdnderungen: | I votorrad  Moped ¢ Radiospots und Push-Nachrichten
| Park & Ride ; =
Im Szenarienexperiment: bis zu 50% = \e/rreklclf:en BftdfgatStehsggon vor der
. . . . | y ¢ erkenrsmittelentschelaung
Angabe bei Kommunikationsarten: bis zu 37% P 2u kol logar
& . . ’ - l Longhoard, ) - Verlagerungen auf Umweltverbund
Bei Frage nach tatsachlicher Anreise: 4-5% \/
[ ]

Beschilderung nur erfolgreich, wenn

: b Ortskenntnis vorhanden ist und Schilder
: . o) . "2 Apb-N i
«" Beschilderung ()) Radiospots t pp-Nachrichten verstanden werden

® Von Befragten, die das ® Von Befragten, die den ¢ Von Befragten, die die * Vorab-Information zu Ausweich-
Schild wahrgenommen Spot wahrgenommen Push-Benachrichtigungen . ] X .
. . moglichkeiten oder Anreise-Alternativen
haben, haben ca. 10% ihr haben, haben knapp ein wahrgenommen haben, iber mehrere Kanéle streuen
Verhalten gedndert (ent- Drittel ihr Verhalten haben knapp 37% ihr
fernterer Parkplatz als geédndert (Bus statt Auto) Verhalten geandert (Bus ® Uber Parkraumbewirtschaftung
geplant) statt Auto)

weitgehend informieren (Lenkungseffekt)



